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二、说明、目录、图表目录

       黄金（Gold）是化学元素金（化学元素符号Au）的单质形式，是一种软的，金黄色的，

抗腐蚀的贵金属。金是较稀有、较珍贵和极被人看重的金属之一。国际上一般黄金都是以盎

司为单位，中国古代是以&ldquo;两&rdquo;作为黄金单位，是一种非常重要的金属。不仅是用

于储备和投资的特殊通货，同时又是首饰业、电子业、现代通讯、航天航空业等部门的重要

材料。

       2019年上半年，央行储备及ETF黄金需求市场占比出现增长，影响ETF持有量增长的因素

主要为2019年持续的地缘政治冲突;科技领域黄金消费需求占比出现下滑，主要由于2019年上

半年，半导体销售市场出现大幅下滑，2019年上半年全球半导体市场销售额同比下降14.5%

。2019年上半年全球黄金需求市场结构数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+黄金市场发展态势与市场全景评估报告》共

七章。首先介绍了互联网+黄金行业市场发展环境、互联网+黄金整体运行态势等，接着分析

了互联网+黄金行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+黄金市场竞争格局。随后，报告对

互联网+黄金做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+黄金行业发展趋势与投资预测

。您若想对互联网+黄金产业有个系统的了解或者想投资互联网+黄金行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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2.2.1 互联网时代黄金行业大环境变化分析

（1）改变了消费者的消费习惯

（2）打破了信息的不对称性格局

（3）大数据推动资源利用最大化
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2.4 中国互联网+黄金行业市场发展前景分析
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（1）黄金电商行业经营成本分析
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第3章：中国互联网+黄金行业商业模式创新策略
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3.7.2 互联网如何改变黄金行业合作伙伴结构
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第4章：中国黄金行业企业电商战略规划及模式选择

4.1 中国黄金行业企业电商战略规划分析
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（2）B2C电商模式的适用范围
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（3）黄金行业企业进驻B2C电商平台的渠道通路分析
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4.3.3 黄金行业企业开展O2O电商模式及发展路径

（1）黄金行业企业开展O2O电商模式的特点及优劣势

（2）黄金行业企业开展O2O电商模式的业务布局分析
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5.5.8 金有金商业模式评价

 

第6章：中国互联网+黄金行业市场投资机会及建议
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（3）经验壁垒

6.1.2 互联网+黄金行业投资特性分析

6.1.3 互联网+黄金行业投资风险分析

6.2 中国互联网+黄金行业投融资现状及趋势

6.2.1 中国互联网+黄金行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+黄金行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）主要投资事件分析

（5）各投资主体投资趋势分析

6.2.2 中国互联网+黄金行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+黄金行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

6.3 中国互联网+黄金行业投资机会及建议

6.3.1 中国互联网+黄金行业投资机会分析

6.3.2互联网+黄金行业的投资建议

 

第7章：中国大型企业互联网+黄金投资布局分析（）

7.1 相关上市公司&ldquo;互联网+黄金&rdquo;投资布局 

7.1.1 紫金矿业集团股份有限公司

（1）企业基本信息分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业发展战略

7.1.2 招金矿业股份有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.1.3 国美电器控股有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）国美黄金生态圈

7.1.4 招商银行股份有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.1.5 平安银行股份有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2 大型互联网企业&ldquo;互联网+黄金&rdquo;投资布局

7.2.1 阿里巴巴

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业发展动向

7.2.2 京东集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.3 腾讯公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向（）
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